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„Nightlife für Kinder“ mit Deutschem Tourismuspreis ausgezeichnet

Großer Erfolg für Urlaubskampagne der Marketingkooperation Städte in Schleswig-Holstein

+++ Saarbrücken/Lübeck. Auf dem Deutschen Tourismustag, der am 02./03. November in Saarbrücken unter dem Motto "Innovatives Management für den Tourismus von morgen" stattfand, wurde gestern (03.11.2005) die Urlaubskampagne „Nightlife für Kinder“ der Marketingkooperation Städte in Schleswig-Holstein e.V. (MaKS) mit dem Deutschen Tourismuspreis in der Kategorie „Innovative Tourismusprodukte" ausgezeichnet. Den Preis nahmen der 1. Vorsitzende der MaKS Johann W. Wagner (Lübeck), der stellvertretende Vorsitzende Michael Zeinert (Kiel) und die Geschäftsführerin Andrea Gastager (Lübeck) entgegen.

„Wir freuen uns sehr über den Deutschen Tourismuspreis und die damit verbundene Anerkennung der deutschlandweit einmaligen Urlaubskampagne“, so der MakS-Vorsitzende und Lübecker Tourismusdirektor Johann W. Wagner, „Wir machen den Familienstädtetrip in Schleswig-Holstein für Eltern und Kinder zum Erlebnis. Der Städtetourismus ist ein wichtiges Marktsegment im Urlaubsland Schleswig-Holstein, das wir mit viel Kreativität und perfekten Service konsequent ausbauen.“ Die Kampagne „Nightlife für Kinder“ soll mindestens noch drei Jahre lang fortgesetzt werden. Buchungen für 2006 sind ab sofort unter www.sh-elternfrei.de möglich.

Der Marketingkooperation gehören insgesamt 11 Städte an. Sie wurde 1999 gegründet und sorgte in der Vergangenheit bereits mit den Kampagnen „Romantische Städtereisen“ (www.sh-roterosen.de) und „Städtetrips zum Verschenken“ (www.sh-sternstunden.de) bundesweit für Furore. Die familienfreundliche Urlaubskampagne „Nightlife für Kinder“ ist das bislang erfolgreichste Projekt der MaKS.

„Nightlife für Kinder“ wurde pünktlich zum Saisonstart 2005 und passend zum Jahresthema der Deutschen Zentrale für Tourismus „Familienurlaub“ gestartet. Unter dem Motto „Mama und Papa gehen heute Abend knutschen“ luden die MaKS-Städte die Eltern zu einem entspannten kinderfreien „Date“ ganz wie früher und die Kinder zu einer aufregenden Urlaubsnacht ohne die Großen ein. Über 65 Nightlife-Angebote mit 750 kleinen Nachtschwärmern sorgten im ersten Lebensjahr der deutschlandweit einmaligen Aktion für eine Erfolgsbilanz. Unter www.sh-elternfrei.de entpuppten sich Bad Bramstedt, Bad Segeberg, Flensburg, Glückstadt, Itzehoe, Kiel, Lübeck, Neumünster, Mölln und Rendsburg als phantasievolle Abenteuerspielplätze und ideale Urlaubsorte für kleine Indianer, Ritter, Forscher, Piraten, Hobbyköche und Sternengucker – und natürlich für deren glückliche Eltern. Das niedliche Maskottchen Gustav Glüh, das in den Städten Schleswig-Holsteins abenteuerlustige Freunde für gemeinsames Nachtschwärmen suchte, eroberte dabei die Kinderherzen im Sturm. Buchbar waren die Termine in den Sommer- und Herbstferien für Kinder von 6 bis 12 Jahren - immer donnerstags, freitags und samstags von 19 bis 23 Uhr. Besonders beliebt waren die Angebote mit viel Action, Spaß und Abenteuer, z.B. die Eulen-Bande in Kiel, die Abenteuer-Bande in Neumünster, die Ritter-Bande in Lübeck und die Stadtforscher-Bande in Glückstadt. Spitzenreiter im Ranking der Städte war Kiel, gefolgt von Rendsburg, Lübeck, Glückstadt und Neumünster. Beeindruckend war auch die Medienberichterstattung über „Nightlife für Kinder“ und die damit verbundene Werbung für die Städte und das Urlaubsland Schleswig-Holstein. Die ermittelte Gesamtauflage beträgt über 9,5 Millionen. Neben Artikeln in allen bekannten Tageszeitungen erschienen Berichte in den Fachpublikationen Travel One, Travel Talk, Touristik aktuell, Touristik Report und FVW sowie in den Publikumsmagazinen von der Freizeitwoche, über Tina bis Frau im Spiegel und Bussibär. 

Hintergrund:

Deutscher Tourismuspreis: 

Innovation wird immer mehr zum ausschlaggebenden Wettbewerbsinstrument im internationalen Tourismus. Daher hat der DTV mit dem Deutschen Tourismuspreis 2005 ein Instrument geschaffen, mit dem im Jahr 2005 erstmalig „Innovative Tourismusprodukte" und „Innovatives Tourismusmarketing" ausgezeichnet und herausgestellt werden. Kooperationspartner im Jahr 2005 ist die Deutsche Zentrale für Tourismus. Ziel des Deutschen Tourismuspreises ist es, bundesweit Impulse für die touristische Praxis vor Ort zu geben. Kreative Produkte als Verbundlösung, neue technische Lösungen im Webmarketing, Produkte mit innovativen Serviceideen, Direkt-Marketingaktivitäten mit Pfiff konnten sich bewerben. Der Wettbewerb wurde finanziell durch das Sparkassen-Tourismusbarometer unterstützt. Eine Jury aus Branchenexperten, Marketingfachleuten und Wissenschaftlern bewerteten Innovation, Qualitäts- und Kundenorientierung sowie Wirtschaftlichkeit und Umsetzungsgrad. Ausgezeichnet wurden Neuerungen, die sich in der Praxis bewährt haben und vorbildlich für Produktgestaltung und Marketing sind. 

Aus insgesamt 127 Bewerbungen wählte die Jury neun Nominierte, von denen jeweils zwei Bewerbungen als Hauptpreisträger in den Kategorien „Innovative Tourismusprodukte“ und „Innovatives Tourismusmarketing“ ausgezeichnet wurden. Ferner wurden drei Sonderpreise und eine Sonderauszeichnung vergeben.
Preisträger 2005

Hauptpreisträger

Kategorie „Innovative Tourismusprodukte“

Marketingkooperation Städte in Schleswig-Holstein e.V.

mit der Bewerbung „Nightlife für Kinder“

Kategorie „Innovatives Tourismusmarketing“

Magdeburg Marketing Kongress und Tourismus GmbH

mit der Bewerbung „Mein Besuch schläft besser“

Sonderpreise

"Internationalität"

Kategorie „Innovative Tourismusprodukte“

Culture & Castles e.V.

mit der Bewerbung „Culture & Castles“

"Permanente Innovation"

Kategorie „Innovative Tourismusprodukte“

Erlebnis-Zoo Hannover GmbH

mit der Bewerbung „Erlebnis-Zoo Hannover“

"Technische Innovation"

Kategorie „Innovatives Tourismusmarketing“

Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH

mit der Bewerbung www.sh-buchen.de
Sonderauszeichnung

Kategorie „Innovative Tourismusprodukte“

Wattolümpiade e.V.

mit der Bewerbung „Wattolümpiade Brunsbüttel“
Deutscher Tourismusverband

Der Deutsche Tourismusverband e.V. (DTV) ist der freiwillige Zusammenschluss von lokal, regional und landesweit agierenden Tourismusorganisationen in Deutschland. Gegründet wurde er 1902 als „Bund Deutscher Verkehrsvereine“. Der DTV hat koordinierende, tourismuspolitische und beratende Funktionen. Als neutrale, unabhängige Plattform für Facharbeit bündelt der DTV Erkenntnisse und Erfahrungen. Er wirkt als Informationspool und bietet bundesweit Beratungs- und Serviceleistungen für Tourismusorganisationen an. Der Dachverband untermauert die gesamtwirtschaftliche Bedeutung des Tourismus in Deutschland mit Zahlen, Daten und Fakten und weist anhand konkreter Problemstellungen auf Hindernisse und Hemmnisse für eine erfolgreiche touristische Entwicklung in der Zukunft hin. Infos unter www.deutschertourismusverband.de.+++
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