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... hmnﬁ'red mu:z“ % 6T FlllE ’ Bekanmiheit _'-‘T=w "% der FiHle
1 Berin 1153 X% 24 Husum 1242 Hx%
2 Minchsn 1207 K% 25  Borkum 1207 %%
3 Hamburg 1180 x5 26 Minster 1153 %%
4 Dresden 1153 Hx% 27T Westerland 1153 K%
5 Nomberg 1242 P 28 Oberstdorf 1200 %
& Kén 1200 K% 239 Reitim Winkl 1545 Hx%
7 Leipzig 1242 Hn% 30  Bad Kissingsn 1180 K%
B Kiel 1545 K% 31 Langecog 1545 #x%
9 Frankfurt 1242 K% 32 Blsum 1207 %%
10 Lubeck 1545 T78% 33 Bad Fissing 1153 Hx%
11 Potsdam 1242 K% M4 Binz 1180 *x%
12 Stuttgar 1200 x5 35  Oldenburg i.0. 1180 Hx%
13 Bremen 1207 K% 36 Hallig Hooge 1207 X%
14  Rostock 1153 ot 37 Kihlungsbern 1200 X%
15 Hannover 1207 X% 33 Bad Widungsn 1207 Xx%
16  Traveminde 1545 TI% 39 Mordstrand 1153 Hx%h
17 Cuxhaven 1242 K% 40 Kampen 1545 #x%
18 Disseldorf 1180 Xx% 41 Friedrichskoog 1203 K%
19 Timmendorfer Strand 1200 A% 42 Peliworm 1180 %
20 EBonn 1545 K% 43 Bad Sasrow 1242 Hx%
21 Mordermey 1200 Hx% 44 Keitum 1545 Hx%
22 Fehmarn 1242 Hx% 45 Rantum 1545 K%
23 St Peter-Ording 1242 % 45  ‘Wangerand 1153 Hx%
‘Guste: Inssut tr Managemen  und Toorisms (INT), 2008 @ Kalegara
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Prof. Dr. Bernd Eisenstein

B Konkurrenzanalyse nach Markenvierklang-Stufen

53nmatlf1it Haala: slts Bafragis Sm&e Baan- aiis Betmgls

I TOp-TWO-B0X SN SYMpaiscn® # Bher Sympatniscey n= ¥ TOp-TWi-50x , SENr- SVTDETRSCI + sfer gympathisca® n=
1 Hamburg 1180 Ax% 24 Feit im Wink! 1545 Hxhe
‘2 Berin 1153 % 25 Minster 1153 Kx%
3  Minchen 1207 2% 26 Frankfurt 1242 K%
4 Dresden 1153 Hx% 27 \Westeriand 1153 K%
5 Libeck 1545 56% 28 Binz 1180 K%
&  Kain 1200 X% ‘29 Dissaldori 1180 %
7 Mirnberg 1242 Hoe% 30 Bisum 1207 Xx%
& Kiel 1545 % 31 Hannover 1207 K%
9 Travemiinds 1545 49% 32 Born 1545 %
10 Fehmam 1242 K% 33 Kihlungsbom 1200 K%
11 Timmendorfer Strand 1200 K% 34  Bad Fissing 1153 K%
12 Potsdam 1242 K% 35 Bad Kissingen 1180 K%
13 Nordemey 1200 %% 38 nordstrand 1153 X%
14 Husum 1242 K% 37  Friedrichskoog 1203 Hush
15 St Peter-Ording 1242 Xx% 38 Hallig Hooge 1207 K%
16 Stuttgart 1200 K% 39 Oidenburg 0. 1180 K%
17 Bremen 1207 % 40 Kampen 1545 K%
18 Leipzig 1242 % 41 Bad Wildungen 1207 K%
19 Oberstderf 1200 *x% 42 Pellworm 1180 K%
20 Rostock 1153 Hx% 43 Keitum 1545 K%
21 Cuxhaven 1242 2% 44  Rantum 1545 Kx%
22 Borkum 1207 xx% 45 Bad Saarow 1242 A%
23 Langenog 1545 X%% 45 Wangeriand 1153 Kx%
TourEn (N, 2008 @ Kategaris
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B Konkurrenzanalyse nach Markenvierklang-Stufen

Besuchsbereitschaft Kurzurlaub
¥ Top-Two-Box kommf aurf alle Fake i Frage™+

Besuchsbereitschaft Kurzuriaub
* Top-Tiwo-Box komme auf ake Fafle in Frage®+

M:aﬂe_ﬂsﬂ!ﬁl % dor Falls

Basis: alle Bafragls

LLomme eharin Frage” Jorent efarin Frage*

1 Berlin 1153 X% 24 | Cuxhaven 1242 X%
2 Hamburg 1180 K% 25  Eremen 1207 Hx%
'3 Minchen 1207 K% 26 Kihiungsbom 1200 Xx%

4  Dresden 1153 % 27 Borkum 1207 Ax%
5 Libeck 1545 20% 28 Nardstrand 1153 W%
‘6 Timmendorfer Strand 1200 X% 29 Disseldorf 1180 X%

T MNordemey 1200 % 30 Frankfurt 1242 Hx%
‘B | Leip=ig 1242 K% 31 Minster 1153 Xx%
9 Potadam 1242 Hx%h 32 Hannover 1207 Hx%
10 Kiin 1200 Hx% 33 Bisum 1207 X%
11 Travemiinde 1545 8% 34 Bad Fissing 1153 X%
12 Langsocq 1545 5% 35 Friedrichskoog 1203 %
13  Fehmam 1242 K 3B Bonn 1545 X%
14 el 1545 X% A7  Bad Kissingan 1180 %
15  Momberg 1242 X% 38 Hallig Hooge 1207 K%
16  Rosiock 1153 K% 38 Kampen 1545 Xx%

17 Crerstdorf 1200 A% a0 Pellworm 1180 Hx%
18 St Peter-Ording 1242 K% 41 Keitum 1545 %
19 Binz 1180 % 42 Rantum 1545 Hx%
20 \Westerland 1153 Hx% 43 Oldenburg i.0. 1180 Xx%
21 Reit im Winkl 1545 % 44 wangerand 1153 X%
22 Stuttgart 1200 K% 45 Bad Sasmow 1242 Xx%
73 Husum 1242 A% 46 Bad Wildungen 1207 X%

s ineul iy Maragamend und Touriemas (INT), 2008 & Kabegoria
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B Konkurrenzanalyse nach Markenvierklang-Stufen

1 Osisee 2422 X% 19 Amrum 1153 X%
2 MNordses 2360 K% o0 Bisum 1207 X%
3 Kil 1545 Hx% 21 Flenshurger Férde 1545 X%
4 syt 1207 % 22 Fehmam Beit 1545 A%
5 Lilbeck 1545 78% 23 Hoisteinische Schweiz 2333 Hx%
B Schieswig-Holstein 2442 % 24 Schieswig-Holsteinisches Binnenland 2387 A%
T Dstzee Mecklenburg-Vorpommem 2353 Xx% 25 Dithmarachen 1242 Xx%
8 Travemiinde 1545 TI% 26 (innere) Libecker Bucht 1545 X%
9 Timmendorfer Strand 1200 X% 27 Haliig Hooge 1207 K%
10 Mordsee Schieswig-Holstein 2380 X% 23 Detseeferienand 1545 X%
11 Nordfriesland 1207 X% 29 MNordstrand 1153 Xx%
12 Osisee Schieswig-Holstein 2360 X% 30 Kampen 1545 Xx%
13 Fehmarn 1242 Xx% | Friedrichzhoog 1203 K%
14 St PeterOrding 1242 % 32 Pellworm 1180 X%
15 Husum 1242 X% 33 Herzogtum Lausnburg 2380 Xx%
16 Mordsee Nisdersachsen 2395 % U Ostsesfiord Schisi 1545 X%
17 Westerland 1153 A% a5 Keitum 1545 X%
18 Fohr 1242 % 3% Ranfum 1545 X%
‘Guabe: ingtut fr Managamend i TooriGmoe {IMT), 2008 @ Kategons
56%
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Fachhochschule Westkiiste

Insiitut fur Management und Tourismus Hochschule fiir Wirtschaft & Technik

Prof. Dr. Bermd Eisenstain

B Konkurrenzanalyse nach Markenvierklang-Stufen

Syrrpathm : £ : Synq:ﬂm'e
¥ Top-Two-Boi Sehv sympaliiach®+ Bher sympathisch” » Top-Twd-Sox ,senr sympalisch + eher sympattisca®
1 Osises 2432 Xx% 12 Fehmam Belt 1545 X%
2 Nordsee 2380 Hx% 20 Wasterand 1153 X%
3 Osizes Mecklenburg-Vorpommem 2353 Xx% M Flensburger Forde 1545 K%
4 Liibeck 1545 56% 22 Ostseeferieniand 1545 X%
5 Schieswig-Holstsin 2442 K% 23 Bgsum 1207 X%
6 MNordsee Schieswig-Holstein 7380 W% 24 Holsteinische Schwsiz 2333 Hx%
7 Ostses Schleswig-Holstein 2380 X% 35 (innere) Libecker Bucht 1545 X%
&  Norgfriesland 1207 X% 26 Schieswig-Holsteinisches Binnenland 2387 X%
9 el 1545 Xx% ‘27 Mordstrand 1153 K%
10 Travemiinde 1545 49% 28 Dithmarschen 1242 Xx%
11 Nordsee MNiedersachsen 2385 X% 2% Friedrichskoog 1203 K%
12 Syt 1207 X% 30 Hallig Hooge 1207 %
13 Fehmam 1242 X% 31 Kampen 1545 X%
14 Timmendorfer Strand 1200 X% 32 Ostseefjord Schisi 1545 X%
15 Husum 1242 K% 33 Peliworm 1180 X%
16 St Pater-Ording 1242 X% 34 Ketum 1545 Hx%
17 Fihr 1242 Xx% 35 Rantum 1545 Hx%
18 Amrum 1153 X% 38 Herzogtum Lauenburg 2380 X%
‘usbe: Insttut M Managamen und Touriemue (INT), 2008 & Kategone
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